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НАША  
БИОЛОГИЧЕСКАЯ  
ОСОБЕННОСТЬ 

КОГДА ИСЧЕЗАЕТ  УВЕРЕННОСТЬ В  
ЗАВТРАШНЕМ  ДНЕ 

и перестают работать  
предсказательные модели, мозг  
отправляет человека за новой  
информацией. 
Несмотря на финансовые проблемы,  
желание уменьшить неопределенность  
заставляет людей двигаться. 
Учиться и развиваться! 
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ФОРМИРОВАНИЕ  
ПОЛОЖИТЕЛЬНОГО  
И М И Д Ж А ОРГАНИ ЗАЦ И И  

 
СОТРУДНИЧЕСТВО  



ПРОДВИЖЕНИЕ  
ОБРАЗОВАТЕЛЬНЫХ 

УСЛУГ 

ОФЛАЙН  И ОНЛАЙН  
Это увеличение спроса на образовательное  
учреждение в целом или на какие-то конкретные  
направления подготовки и специальности, а  
также привлечение большего количества  
обучающихся на коммерческой основе. 
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ИСПОЛЬЗУЕМ ЛИ ЭТИ  
РЕСУРСЫ ПО МАКСИМУМУ 



ЭТО ПРИМЕНЯЕТСЯ ПОВСЕМЕСТНО 



ЕСТЬ ОСОБЕННОСТИ 

ВАЖ НО 



ВАЖНО 

Здесь не бывает  
спонтанных покупок 



ВАЖНО 

Покупателю нужна  
"ДЕМОВЕРСИЯ" 



ВАЖНО 

Необходимость  
объяснять и создавать  
воронку 



ВАЖНО 

Мотивация  
целевой  
аудитории 



БОЛЬШИНСТВО  
ИЗ НИХ ДАВНО  
УЖЕ ИЗ  
НОВОМОДНОЙ  
ФИШКИ  
ПРОДВИЖЕНИЯ  
ПРЕВРАТИЛИСЬ  
В БАЗОВУЮ  
НЕОХОДИМОС ТЬ 

А ЧТО 
ВООБЩЕ 
СЧИТАТЬ 

ТРЕНДОМ? 



ВАЖЕН 
РЕЗУЛЬТАТ 



ЧТОБЫ ПРОДВИГАТЬ  
ОБРАЗОВАТЕЛЬНУЮ  
УСЛУГУ 

НУЖЕН КОМПЛЕКСНЫЙ  
ПОДХОД ПРИ ПРОДВИЖЕНИИ 
Он включает в себя качественный  
продукт, конкурентоспособную упаковку  
и грамотных специалистов, которые  
будут заниматься продвижением. 
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РАБОТАЮЩАЯ  
СИСТЕМА 



НУЖНО  
ПОНИМАТЬ,  
КАК И ЧТО  
РАБОТАЕТ 

Знать и понимать  
свою ЦА 

Определять точки  
касания 

Оперативно  
реагировать 



С АЙ Т 
ПРОДАЕТ ЛИ? 

ПОИ СК 
НАСТРОЙКА "ПО СЕБЕ" 

СОЦ И АЛЬНЫЕ  
СЕТИ 

К АК Д ОЛГО
 С  ВАМИ  

ДЛЯ ЧЕГО? ЖИЗНЕННЫЙ ЦИКЛ 
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ДА ЛАДНО 
КТО ЭТО  
БУДЕТ  
ДЕЛАТЬ? 
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ЗНАТЬ , 
К АК ЭТО  
ДЕЛАТЬ 

ДОЛЖНЫ  
ЗНАТЬ , К АК  
РАБОТАЕТ И  
КАК  ЭТО 
ОЦЕНИВАТЬ 

ЕСЛИ  , 
К ОНЕЧНО , 
ЕСТЬ 
Ж ЕЛАНИ Е , 
ТО 
НАУЧИМ  
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MVP -  ВОРОНКА*   
ЧАТ -БОТЫ*  
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П Е Р С О Н А Л И З А Ц И Я  
ГЕ ОМА Р КЕ ТИ Н Г  
КОМЬЮНИТИ*  
ПАРТНЕРСКИЕ  ПРОГРАММЫ  
LTV ПОТРЕБИТЕЛЯ*  
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ПОТРЕБИТЕЛЯ  

ОБ Р А З ОВ А ТЕ Л ЬН ОЙ  
УС Л УГИ ( П Ц К ) 

#
 

LTV (LIFETIME VALUE)  — ЭТО  
ПРИ БЫЛЬ , ПОЛУЧЕН Н АЯ ОТ  
ОДНОГО  ПОТРЕБИТЕЛЯ  ЗА  

ВСЁ  ВРЕМЯ 
СОТРУДНИЧЕСТВА С Н И М  



ВЫСТРАИ ВАТЬ  
СИСТЕМУ 

Д ОБАВЛЯТЬ НОВЫЕ  
ЭЛЕМЕНТЫ 

СЧИ ТАТЬ И  ЗНАТЬ 

ПОДВЕДЕМ  
ИТОГИ 

ДОСТУП К 
ЖЕЛАННОМУ 
БУДУЩЕМУ 



СПАСИБО ЗА  
ВНИМАНИЕ 
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