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Особенности маркетинга образовательных 
услуг 



Виды спроса: 
1) предоставление образовательной услуги 

отдельным личностям, 

2) подготовка, переподготовка, повышение 
квалификации – для предприятий и 
организаций (рынок образовательных 
услуг,  рынок труда). 
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Критерии выбора вуза 
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Маркетинг образовательной организации 
Образовательная программа, реализуемая с помощью инструментов маркетинга, сократит разрыв 

между реальными и востребованными  рынком труда образовательными результатами. 
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Спасибо за внимание! 


